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Projekt]

AnlaBlich der Werbekampagne zum neuen Ford Mondeo wurden insgesamt sieben
Giant Poster in Madrid, Valencia und Barcelona mit der beamzone® Technologie
ausgestattet. Passanten konnten sich und nach ihrem Einverstandnis kostenlos
Animationen und ein Video zum neuen Fahrzeug via Bluetooth® auf ihr Handy laden.
Mit der Hotspot Technologie moéchte Ford vor allem jlingere, mobile Zielgruppen
erreichen. Diese Aktion fand zwischen dem 24.05.07 und dem 31.07.07 statt.

Es wurden 7 beamzones® eingesetzt.
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Content]

animiertes GIF

Videotrailer

Folgende Inhalte konnten sich die Passanten via beamzone® herunterladen:
- 1 animiertes GIF (Ford Mondeo Prasentation)

- 1 Videotrailer (Werbevideo)

Hier einige Screenshots der Inhalte die zum Download via beamzone® angeboten
wurden:

Nuevo FordMondeo.
Quiero Uno.

Feel the difference




Promotion

Bei dieser Aktion wurde auf hausgroRen Giant Postern auf die Download Mdéglichkeit
aufmerksam gemacht. Hinter den Postern wurden jeweils bis zu 2 beamzones® mit
einem Senderadius von jeweils 30 Metern eingesetzt..
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Zusammenfassung]

- Kampagne von lvista, Spanien, zur Prasentation des neuen Ford Mondeo

- Einsatz von 7 beamzones® vom 24.05.07 und 31.07.07

- beamzones waren hinter den Giant Postern installiert

- Contents: animiertes GIF, Image Video

- Projektarbeit in Zusammenarbeit von Blue Cell Networks und lvista Spanien
- Content Anpassung durch Blue Cell Networks

Bei einem AulRenwerbe Einsatz werden bei optimaler Service Promotion und attraktiven Inhalten im
Durchschnitt 300 qualitativ hochwertige Kontakte pro Tag und System generiert. Viraler Faktor = 5*

*die Zahlen hangen auch stark von weiteren Faktoren am Einsatzort (z.B. Frequentierung, Standortcharakteristik, usw) ab.
Wir beraten Sie gerne individuell Uber zu erwartende Kontakte.




